
Östgötamat ek förening 

1 140 153 000 kr  



Hur väljer vi mat i vår butik? 
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Historik  

• 2007  
– grafisk profil, kriterier arbetas 

fram 
– Ägs av föreningen 

• 2010—2013 
– Projektet tar på sig 

utvecklingsarbete 
– Förvaltande kvar på föreningen 
– Marknadsföring  
– Affärsmodell 

• 2014-…. 
– Butikerna driver marknadsföring 
– Säljresurs  
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Geografisk avgränsning - ursprung 

• För oberedda produkter gäller att de skall vara 
odlade/uppfödda i Östergötland 

• För processade produkter gäller att den 
huvudskaliga eller karaktärsdanande råvaran 
skall vara producerad i Östergötland 



Butiksinformation 



 



Affärsmodell Östgötamatmärkning 

• Östgötmatevent i butik 1-2 

• Östgötamat demo i butik 

• Löpande uppföljning av märkningen 

• Löpande utvecklingsarbete –nya butiker 
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Östgötamat i butik 



 



 



Företags demo 



Senaste Östgötamatmärkningen i butik 



ICA Maxi annons 

 



Reklambyrå 
 tävlar med 

loggan 



Statistisk analys 

• Jämförelse av den totala försäljningen  månad 
för månad - okt 2010 mot sep 2011 

 
Den totala ökningen är i snitt 25%  (15-35%) 
för alla produkterna 
 





Butiker  med Östgötamatamärkning 
Ica Maxi Norrköping 

Coop Forum Norrköping 

Hemköp Kungsgatan Norrköping 

Coop Saluhallen Norrköping 

Ica kvantum Hageby 

Coop Extra Norrköping 

Hemköp Söderköping 

Ica Norsholm 

Ica Signalen Ekholmen Linköping 

Ica Supermarket Tannefors Linköping 

Coop Extra Linköping 

Coop Lägerhyddan Linköping 

Coop Vallaplan Linköping 

Coop Forum Linköping 

Ica Maxi Linköping 

Coop Lambohov Linköping 

Ica Supermarket Malmslätt 

Hemköp Lucullus Linköping 

Konsum Boxholm 

Hemköp Mjölby 

Ica Maxi Motala 

 



 
 
Framgångsfaktorer 
 
 
 
  
 
 
 
 
 

• Östgötamat stark ekonomisk förening 

• Östgötamat är mera än märkning i butik 

• Långsiktighet, kontinutet,  

• Förtroende mot kund och företag 

• Enkelt och tydligt varumärke 

• Kompletterar , förstärker eget varumärke /k onkurrerar 
inte 

 

 



Utmaningar o svårigheter 

• Att får företagen att märka upp sina produkter 

 

• Hitta modeller för finansiering 
- Event 

- Säljsupport 

- Logistik 

 

• Öka volymerna i takt med butikernas 
efterfrågan 


